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INTERVJU

Dizajnerica Svjetlana Despot: Nestvarno je
ocekivati da moze postojati Cisti hrvatski dizajn
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Treba djelovati kao da je cijeli svijet trziSte, a ne nekoliko lokalnih entuzijasta koji
shvaéaju potencijal domacih dizajnera, smatra Svjetiana Despot

Nastavijamo s priéom, nesluZzbeno nazvanom “§to se dogada s hrvatskim produkt dizajnom”. Nakon §to
smo pisali o pokusajima domacih dizajnera da kroz izloZzbu svojih radova koja se nedavno odrzala u
sredistu Zagreba osvijeste javnost, a ponajvise oviastene drZzavne organe o, kako su tada rekli,
alarmantno loSem stanju u kojem se tijekom ovog recesijskog razdoblja nasao ve¢ ovako i onako
zapusten hrvatski dizajn i proizvodnija, lanac &lanaka s prizvukom “ne piSe nam se dobro” s osmjehom na
licu prekidamo s jednim svijetlim primjerom.

Njezino ime je Svjetiana Despot, rodena je 1962. godine u Rijeci, a specijainost su joj dizajn interijera i
produkt dizajn. Razvila je niz unikatnih proizvoda za poznate kupce do proizvoda koje hrvatska industrija
serijski proizvodi. Uz sve to, projektirala je niz privatnih i poslovnih prostora diljlem Hrvatske, ali i Europe.
Sa Svjetlanom Despot popriéali smo o njezinim profesionainim poecima, razvoju, radovima te o
problematici hrvatskog produkt dizajna.

Dizajn centar Datadecor &ija ste viasnica osnovali ste 1992. godine? Kako ste doéli na tu ideju?

- Poslujem na viSe natina, na vi$e kolosijeka. Viasnica sam dvije tvrtke, od kojih jedna pod imenom
Svjetlana Despot nudi usluge dizajna interijera i produkt dizajna, a druga pod imenom Datadecor
proizvodi dio onoga $to prva dizajnira. Naime, dizajnirajuéi interijere shvatila sam da mi nedostaju
elementi koji &ine atmosferu u prostoru. Dakle, ono nesto $to prostoru daje identitet. Nakon kratkog
razmidljanja, upitala sam se - zasto sama ne bih proizvodila opremu za interijere? Pa, mogu i sama
izradivati predmete od tekstila kao &to su zavjese i stolnjaci te ostale potrebne dodatke za neki prostor
koji mogu biti izvedeni po narudzbi ili se proizvoditi serijski. | tako sam sve §to mi je nedostajalo tijiekom
opremanja pojedinih interijera potela sama dizajnirati i izradivati u svojem dizajn centru. Slobodno mogu
re¢i da smo moj tim i ja u tom pogledu, na neki na¢in, bili inovatori na naSem trZitu.

Koliko je te§ko u Hrvatskoj baviti se produkt dizajnom?
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- Zivim i radim s uvijerenjem kako je hrvatski dizajn mogudée plasirati na domaca i inozemna trZista. Nagi
dizajneri su sa svjesno&éu i Kreativnoscu vrio blizu inazemnim dizajnerima. MoZda su ¢ak i bolji zato Slo
zbog dugegodinje neimastine posieduju razvijeni talent za improvizaciju. Imamo svje mozak i
entuzijazam. To trebamo iskoristiti i graditi svoj put s onim &to i s kim imama, te ugraditi svijest u
hrvatskog kupca. Nasi dizajnirani proizvodi trebaju se mijedati u interijerima $ inozemnim proizvodima i
tako tvoriti jednu kozmopolitsku pridu. Ne oéekujem od hrvatskog dizajna, za sada, uspjehe vrhunskih
brandova. To nam nije potrebno. Prvo se moramo izboriti za domace trziéte, a samim tim nam se otvaraju
vrata | za europsko.

Kako se izboriti za domade trite?

- Moramo plasirati na$ dizajn prostora i predmeta u domaée hotele ili poslovne prostore i suoiti ih s
predmetima | razmiéljanjima iz svijeta, a upravo je to filozofija mog dizajna. Bilo bi nestvarno odekivati da
moZe postojati &isti hrvatski dizajn. To je u danadnje vrijeme preZivieli ideal jer se sve globaliziralo pa se
vi$e &ak ne prepoznaju ni kontinentalne granice, a kamoli nacionaine. Tu je i prilika za nas kao malu
geografsku cjelinu i kultumni prostor. Moramo djelovati veé sada kao da nam je ir2iste cijeli svijet, a ne
sama nekoliko lokalnih entuzijasta kaji shvadaju nasd potencijal. Hrvatska ekonomija funkcionira na
principu prodaje robe, a ne proizvodnje. NaZaiost, ono malo proizvodada ne uvida profit ulaska u
proizvodnju odredenog rieenja ili, pak, nema uvjete za proizvodnju. Pri tome ne shvacaju da idealnih
uvjeta nete nikada biti, a treba samo vuéi konce, organizirati i brinuti se o brendiranju proizvoda.

5to kaZete na sve edée ‘prosvjede’ svojih kolega da ih driava ne podriava u poslu kojim se
hava?

- Trebamo mozZda biti jasniji u trazenju i ujediniti se s proizvodaéima i trgovcima pa konstruktivina traZiti
potporu od drZave. Moramo imati vrio jasne parametre i jJasnu ideju jer svi smo u avom lancu povezani.
Drugim rijedima, posjadovanje prodajnog mjesta automatski znadi proizvodada motiviranog da proizvodi,
a motivirani proizvodaé ¢e zasigurno angaZirati dizajnera. Osobne, dobila sam podréku za proizvodnju od
Primorsko- govanske Zupanije i Zakiade za financiranje izradbe prototipova FIPRO iz Rijeke, a za
izlaganje na nedavno odrfanom sajmu Elle Decor u zagrebaZkoj Areni dobila sam potporu od Hrvatske
gospodarske komore - 2upanijske komore iz Rijeke. Dakle, potpora se moZe nadl, a naZalost moram
primijetiti da ono &to je zaista mnogima tegko jest bezuvjstni rad. Prvo je poirebno zraditi i postavitl
nedto, a onda temeljem jasne slike &to s &im Zelimo traZiti potporu. Onaj tko daje potporu mora znati za
éto je daje. Potpora je nagrada za uloZeni trud, koja moZe a i ne mora biti ostvarena. Nama dizajnerima
muéna je pak gomila papirologije i elaborata koje treba ispisati te nam je u toj misiji nuZna pomo¢ drugih
struka poput ekonomista i pravnika. Svi se medusobno trebamo educirati, potpomagat i suradivati, a ne
odustajati na prvom koraku.

Sto mislite, koji je put razvoja | popularizacije namjestaja | ku¢anskih predmeta s potpisom
hrvatskih dizajnera u nascj zemlji?

- Otit je nerazmjer stvarnosti i peirebe za educiranim dizajnerima. To je vidljivo u tome sto mnogi
dizajneri u praksi rade kao grafi¢ki dizajneri ili prodavadi namjes$taja. Osim toga, dizajn u zapadnom
svijetu posljednjih se dvadesetak godina izuzetno i vrio brzo mijenja, posebno u stvaranju, a prate ga
nove tehnologije, pa je s tim mijenjanjem tesko uhvatiti korak. Dakle, Hrvatska ne zaostaje u dizajnu,
nego u proizvodnii. Potrebno je nadi odgovarajuéi mode! za dizajnere, proizvodace i trgovee koji ¢e
odgovarati realnim potrebama hrvatskog drustva i sagledati resurse s kojima Hrvatska raspolaZe.
Dizajneri, proizvodadi i trgovci trebaju shvatiti da je to ples koji moramo plesati zajedno te da svatko treba
samo temeljito obavljati svoj posao kao individualna karika u lancu, a cilj svima treba biti isti - dobar
proizvod koji ¢e se prodavati.

U jednom istra2ivanju domaéi kupci rekli su kako zamjeraju hrvatskim dizajnerima $to Cesto rade
neatraktivne predmete i namjestaj koje onda prodaju za ‘nerealni’ novac. $to mislite o tome?

- To $to spominjete zasigurno nisu proizvodi za koje su angazirani dizajnen. Imameo primjere Numen
dizajnerske grupe koja je napravila liniju proizvoda za Interu. Nadalje, Inkea proizvodi dizajn Nevena
Kovadiéa, a i sam viasnik je arhitekt. Takvih primjera je mnogo. Mislim da su mnogi na$i proizvodi
pristupaéni. U Hrvatskoj se oni prodaju, ali zbog inozemnih proizvoda sumnjive kvalitete ili proizvoda iza
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koiih staji potpis poznate osobe moramo ulcditi znatno vedi trud da bismo se dokazafi, bili primijeéen! |
Selieni. MoZemo raditi dobar dizajn, solidne proizvodnje, nije potrebno da se cjenovno natjebeme s
Kinom. Mniogi proizvodadi se trude proizvesti 3to je moguée jeftinii proizvod ne b li konkurirali istoku.
Nai troskovi Fvota su visoki pa tako ni proizvod ne moZe konkurirati istodnim proizvodagima. Trebamo
stvarati kvalitetan i lijep proizvod s resursima kojima raspolaZemo.

Recite ham neéto vide o brendovima Data | Martin by Despot Carpets. Po temu su originali?

- Martin by Despot Carpets je linija tepiha keje sam dizajnirala za proizvodaca Martina, nakon
dugcgodiénje suradnje. Koncept kembinira prirodne materijale | vihunski ruéni rad sa Zivotnim
emocijama. Koristimo nove tehnike tkarja, zarezivarja, §isanja, a kombinacija tih tekstura i boja &ini
posebnost tog proizvoda. Data je navi brénd, linija uporabnih proizvoda koje proizvadi Datadecor. Ti
proizvodi nastali su pretapanjem ideje u stvarnost, Sve smo radiii - ad dizajn proizveda, preko
organizacija proizvodnje | postavijanje proizvoda u proizvodni ciklus, sve do brendiranje. U ovoj priti sam
kao dizajner u potpunosti uzela stvar u svoje ruke. Vidjela sam da je vrag odnio $alu i da nemam
prozvodata, pa sam odlu&ila sama dizajnirati, proizvesti | brendirati. Kako u Hrvatskoj nisam u
moguénosti dizajnirati uzorke na tekstu, a i zasidena sam ponudom uzoraka stranih brendova, cdiugila
sam izraditi svoje uzorke na svoj nadin. Proizvode izradujemo od monokromnih, visokokvalitetnit uveznih
repromaterijala na kojima su izradene strukture, & to je ono Sto proizvod &ini drukdijim.

Nedavno ste osnovall | Cro Design Store. O &emu je to&no rijet?

- Rijet je o najnovijern brendu koji sam osmislila, a posijedica je avega 3o je do sada uéinjeno.
Dizajnirajuéi i promidiajuéi naisla sam na problem: gdje prodavati proizvode? Naime, nemamo adekvaina
prodajna mjesta. Tako je nastala ideja ¢ osnivanju Cro Design Storea koji je zapravo prodajno mjesto za
dizajnirane i proizvedene hrvatske proizvode. Uvjet je da je proizvod dizajniran i da je postavijen u
proizvodni ciklus, dakle da ima proizvodada. Smatram da su time motivirani dizajneri, proizvodadi i
trgovei. Znadi svi.

Cro Design Store je zamidljen kao web shop, samostalni ducan, vitrina ili prodajni oftmar u hotelima vigih
kategorija, muzejima, na info punktovima, u galerijama, shopping centrima...Za sada je Cro Design Store

izinZbeni prostor, a mali dio prikazan j& u Daladecoru u Rijeci. Uskoro sa nadam i pravom prodajnom
prostoru u centru Rijeke, kao prvom takvom.
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